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رئیس اداره میراث فرهنگی، صنایع دسـتی و گردشـگری 
کاشـان از برگزاری جشـنواره » تاک و افلاک« در شـهر 

کامو و چـوگان خبر داد.
و  تـاک  جشـنواره  کـرد:  اظهـار  عبـدالله زاده  علیرضـا 
افلاک کامـو و چـوگان بـا هـدف معرفـی ظرفیت هـای 
کشـاورزی، گردشـگری، طبیعی و تاریخی این منطقه از 
جهان شـهر کاشـان، با مجموعه ای از برنامه های متنوع 
فرهنگـی در روزهای پنجشـنبه و جمعـه اول و دوم آبان 
برگزار می شـود. او افـزود: برگزاری ایـن رویداد، فرصتی 
بـرای توسـعه گردشـگری شهرسـتان کاشـان و توزیـع 
سـفر در چهـار فصل منطقه فرهنگی کاشـان اسـت که 
نقـش مهمـی در رونق اقتصاد گردشـگری ایفـا می کند.  
رئیس اداره میراث فرهنگی، صنایع دسـتی و گردشـگری 
کاشـان ادامـه داد: نمایش آیین ها و موسـیقی های بومی 
و محلـی، عرضه محصولات و سـوغات منطقه، تورهای 
طبیعت گـردی، اجـرای بازی های سـنتی، صنایع دسـتی 
و هنرهـای سـنتی از جملـه برنامه هایـی اسـت کـه در 
ایـن رویـداد برگـزار می شـود. عبـدالله زاده اضافـه کـرد: 
برگـزاری رویدادهـای گردشـگری در مناطـق مختلـف 
شهرسـتان کاشـان، علاوه بـر تقویـت هویـت محلـی، 
زمینه سـاز توجـه بیشـتر بـه ظرفیت هـای گردشـگری 
مناطق کوهسـتانی و ترویج سفرهای مسـئولانه خواهد 
بـود. او بیـان کـرد: جشـنواره تـاک و افلاک، رویکردی 

بـرای برندسـازی انگـور کامـو و معرفـی رصدخانه ملی 
ایـران اسـت کـه در ایـن شـهر واقـع شـده اسـت کـه 
بخشـداری قمصر، شورای شـهر کامو و چوگان و هیئت 
ورزش هـای روسـتایی و بازی هـای بومـی محلـی در 
اجـرای این برنامه مشـارکت دارند. شـهر کامو و چوگان 

از توابـع بخـش قمصر اسـت که در ۶۰ کیلومتری شـهر 
کاشـان قـرار دارد. ایـن شـهر بـه دلیـل برخـورداری از 
طبیعـت بکـر و محصولات کشـاورزی منحصـر به فرد 
هماننـد انگـور و رصدخانـه ملی ایـران، شـهرتی ملی و 

بین المللـی دارد.

جشنواره تاک و افلاک در شهر کامو و چوگان  برگزار می شود

ایران، سرزمین فرصت های بکر گردشگری
ایـران بـا کویرهـای طلایـی، جنگل های سرسـبز و جزایر 
آبی اش، سـرزمین روستاهایی اسـت که جلوه ای از تاریخ و 

فرهنـگ کهن را نشـان می دهند. 
درخشـش دوبـاره ایران در عرصه جهانـی، نماد خلاقیت و 
تلاش مردمی اسـت که میراث خود را با عشـق و نوآوری 

زنده نگه داشـته اند.
بـه گـزارش ایمنـا، ایـران سـرزمینی اسـت کـه در هـر 
از  تنیده انـد؛  هـم  در  فرهنـگ  و  طبیعـت  گوشـه اش، 
کویرهـای طلایـی لـوت تـا جنگل هـای هیرکانـی و از 
روسـتاهای کوه پایـه ای البـرز تـا جزایـر فیـروزه ای خلیـج 
فـارس، زندگـی جـاری اسـت و اصالـت در رگ و ریشـه 

می زنـد.  مـوج  مردمـش 
شـکل  روسـتاهایی  شـگفت انگیز،  گسـتره  همیـن  در 
گرفته انـد کـه هـر یـک آیینـه ای از تاریـخ، هنر و زیسـت 
بومـی ایرانی انـد؛ جایـی کـه سـنت و خلاقیـت، در کنـار 
هـم روایت تـازه ای از توسـعه پایدار و گردشـگری مردمی 
رقـم می زنند. در تازه ترین دسـتاورد جهانی، سـه روسـتای 
ایرانـی بـار دیگر نـام ایران را بر نقشـه گردشـگری جهان 

کردند.  برجسـته 
دامنه‌هـای  در  لـوت، کندلـوس  در دل کویـر  شـفیع آباد 
سرسـبز البـرز و سـهیلی در جزیـره قشـم، در فهرسـت 
»بهترین روسـتاهای گردشـگری جهان« از سوی سازمان 

جهانـی گردشـگری )UNWTO( ثبـت شـدند. 
رخـدادی کـه نه تنهـا تأییـدی بـر ظرفیت هـای بی پایـان 
گردشـگری روسـتایی ایران اسـت، بلکه نمـادی از تلاش 
مـردم و جامعـه محلـی بـرای حفـظ میـراث فرهنگـی و 

طبیعـی سرزمین شـان بـه شـمار می آیـد. 
روسـتاهایی کـه هـر یـک داسـتانی منحصربه فـرد دارند. 
شـفیع آباد، واقـع در دل کویـر لـوت، بـا اقلیـم خشـک و 
چالش هـای طبیعـی خـود، نماد توانمنـدی زنـان ایرانی در 

مدیریـت منابـع محلی اسـت. 
زنـان ایـن روسـتا بـا تشـکیل تعاونی هـا، احیـای قنات ها 
و باغـات خشـکیده و تولیـد صنایـع دسـتی، توانسـته اند 
اقتصـاد محلـی را تقویت کننـد و تجربـه ای بی نظیر برای 
گردشـگران فراهـم آورنـد. این روسـتا با تورهـای بیابانی، 
جهانـی  ماراتـن  برگـزاری  و  بین المللـی  اکوکمپ هـای 
لـوت، نشـان داده کـه حتـی در دل سـخت ترین محیط ها، 
خلاقیـت و همت محلـی می تواند گردشـگری پایدار خلق 
کنـد. کندلـوس، در دامنه هـای البـرز و دل جنگل هـای 
هیرکانـی، جلـوه ای از گردشـگری فرهنگـی و مدیریـت 

جامعه محـور اسـت.
ایـن روسـتا بـا سـابقه چهـار هـزار سـاله، میـراث و دانش 
بومـی خـود را زنـده نگـه داشـته و الگویـی جهانـی برای 
ترکیـب فرهنـگ، علم و هنـر با توسـعه پایدار ارائـه کرده 
اسـت. طبیعـت بکـر، معمـاری سـنتی و تعامـل نزدیـک 
اهالـی بـا گردشـگران، تجربه ای منحصر به فـرد از زندگی 
و فرهنـگ منطقـه ارائـه می دهـد. سـهیلی، جزیـره ای در 
خلیـج فـارس، بـا عنوان »سـتاره خلیـج فارس« شـناخته 

می شـود و نماد گردشـگری سـبز اسـت. 
مـردم ایـن روسـتا با ایجـاد گردشـگری تالابـی مبتنی بر 
محیط زیسـت، جایگزینـی آلاچیق های شـناور کم صدا به 
جـای قایق هـای موتـوری و پـرورش هـزاران نهـال حرا، 
حفاظـت از جنگل هـای حـرا را در اولویـت قـرار داده انـد. 
علاوه بـر این، بازارچه هـای محلی، رسـتوران های دریایی 
و جشـنواره های خوراک، سـهیلی را به پایتخت گردشگری 
خـوراک جنـوب ایـران تبدیـل کـرده و تجربـه ای متفاوت 
از تعامـل بـا طبیعـت و فرهنـگ محلـی ارائـه می دهـد. 
ایـن سـه روسـتا، هـر یـک بـا ویژگی هـای منحصربه فرد 
خـود، نمونـه ای روشـن از ظرفیت های بالقوه گردشـگری 

روسـتایی ایران هسـتند.
 توسـعه گردشـگری در ایـن مناطـق، نـه تنهـا فرصـت 
اقتصـادی و فرهنگـی بـرای اهالـی فراهم می کنـد، بلکه 
زمینـه حفـظ میـراث طبیعی و فرهنگـی و ارتقـای تجربه 
گردشـگری پایـدار را در سراسـر کشـور فراهـم مـی آورد. 
ایـران، با چنین گنجینه هایی توانسـته اسـت تصویری تازه 

و پویـا از گردشـگری روسـتایی در جهان ارائـه کند، جایی 
کـه طبیعـت، فرهنگ و خلاقیت مردمـی در هم آمیخته و 
تجربـه ای فراموش نشـدنی برای گردشـگران رقـم می زند.

	Á از گردشگری خوراک تا جاذبه‌های تاریخی در
دل روستاهای ایران

مجیـد دانش مبرهـن، رئیـس انجمـن صنفـی و انجمـن 
حرفـه ای راهنمایـان گردشـگری اسـتان اصفهـان اظهـار 
کـرد: در زمینه گردشـگری روسـتایی، ایـران ظرفیت های 

فـراوان و متنوعـی دارد.
خـوراک،  گردشـگری  توسـعه  شـامل  فرصت هـا  ایـن 
بازی هـای بومـی و عشـایری، جاذبه هـای تاریخی و حتی 
فعالیت هـای کشـاورزی اسـت. نکتـه مهـم این اسـت که 
هـر روسـتا با توجه بـه موقعیت و ویژگی هـای خاص خود، 
می توانـد متمایز باشـد؛ به عنـوان نمونه، روسـتای ابیانه با 
سـاختار پلکانـی و رنـگ قرمـز خانه هایش، نمـاد معماری 
منحصـر به فرد اسـت. چنیـن ویژگی هایی باعث می شـود 
هـر روسـتا هویت خـود را حفظ کنـد و تجربـه ای متفاوت 

به گردشـگران ارائـه دهد. 
او در رابطه با نقش مردم برای توسـعه گردشـگری روسـتا 
تشـریح کرد: نکته اصلی در توسـعه گردشـگری روسـتاها 
مـردم محلـی هسـتند؛ آنهـا نقـش اصلـی را در موفقیـت 

گردشـگری دارند.
 اگر اهالی روسـتا پایبند به آداب و رسـوم خود باشـند و در 
حفظ ویژگی های فرهنگی و خوراک محلی کوشـا باشـند، 
می تواننـد تجربـه ای غنـی بـرای گردشـگران فراهم کنند 
و توسـعه پایـدار گردشـگری محقق شـود. رئیـس انجمن 
صنفـی راهنمایـان گردشـگری تصریـح کـرد: بـه عنوان 
مثـال، اگـر یک روسـتا شـرایط ویـژه میزبانی از مسـافر را 
داشـته باشـد امـا اهالـی در ایـن زمینـه همـکاری لازم را 
نداشـته باشـند، این امر می توانـد باعث ناکامـی طرح های 
گردشـگری شـود. بنابرایـن آمـوزش و آماده سـازی جامعه 
محلـی بـرای پذیـرش گردشـگر، نقـش بسـیار مهمی در 
گردشـگری روسـتایی دارد. دانـش مبرهـن خاطرنشـان 
کرد: وضعیت گردشـگری روسـتایی در کشـور مـا در حال 
حاضر مناسـب اسـت، اما برای پیشـرفت و توسـعه در این 
زمینـه اقدامات بیشـتری لازم اسـت؛ برای مثـال برگزاری 
جشـنواره های خـوراک، میوه هـا، محصـولات کشـاورزی 
و صنایـع دسـتی روسـتا می توانـد بـه معرفـی ظرفیت هـا 
و پتانسـیل های هـر منطقـه کمـک ویـژه کنـد و موجـب 
شـناخت بیشـتر گردشـگران از ویژگی هـای محلی شـود. 
همچنیـن امکانات بومیان و روسـتاییان، از جمله خانه های 
حیوانـات  لمـس  تجربـه  محلـی،  تورهـای  بوم گـردی، 
خانگـی، سـوارکاری و عکاسـی، همگـی بـرای گردشـگر 

جذابیـت ویـژه ای ایجـاد می کنند.
 او افـزود: عامـل اصلـی موفقیـت و توسـعه گردشـگری 
روسـتایی، ذهنیـت مردم منطقه اسـت. باید روسـتاها ابتدا 
خودشـان را بشناسـند و آمـوزش اولیه به اهالی داده شـود 

تـا بتواننـد گردشـگران را بـه بهتریـن نحو میزبانـی کنند. 
همـکاری میـان اهالی و تقسـیم حجم مسـافر بـه صورت 
یکسـان، همراه بـا رعایت آداب و رسـوم، موجـب بازخورد 
بـرای پذیـرش  مثبـت خواهـد شـد. آموزش هـای لازم 
گردشـگر، شـناخت فرهنگـی و ایجـاد خدمـات مناسـب 

بایدبـه اهالی داده شـود.
	Á اگر فرهنگ بومیان خدشــه دار شود، دیگر

آداب و رسوم محلی باقی نمی‌ماند
رئیـس انجمـن صنفـی راهنمایـان گردشـگری: در زمینه 
توسـعه گردشـگری روسـتایی، آنچـه درمورد نـوع برخورد 
گردشـگران اهمیت بالایی دارد، رفتار و کنش گردشـگران 
در مناطـق بومـی و محلـی اسـت؛ افـرادی که بـه مناطق 
محلـی و روسـتاها مسـافرت می کننـد بایـد بـا احتـرام به 
فرهنـگ و هنجارهـای محلـی وارد جامعه بومی شـوند تا 
آسـیب فرهنگـی رخ ندهـد؛ چرا کـه اگر فرهنـگ بومیان 
خدشـه دار شـود، دیگر آداب و رسـوم محلی و بومی باقی 
نمی مانـد. رئیس انجمـن صنفی راهنمایان گردشـگری از 
امکانـات موجود در روسـتاها برای پذیـرش گردگر تصریح 
کـرد: روسـتاهای مـا در زمینـه اقامتگاه های بومگـردی از 
نظـر کمی در سـطح قابـل قبولی قـرار دارد؛ البتـه حداقل 
اسـتانداردهای اقامتـی و خدماتـی باید فراهم شـود تا همه 
گروه هـای سـنی و افـراد دارای معلولیـت بتواننـد از سـفر 
خـود بهـره ببرنـد؛ مناسب سـازی محیـط، سـرویس های 
بهداشـتی، دسترسـی آسـان و تجهیزات مورد نیاز، باید به 
عنـوان اولویـت در نظر گرفته شـوند تا تجربه گردشـگری 
کامـل و بـی نقصـی ایجـاد کند. دانـش مبرهـن در رابطه 
بـا چگونگـی ایجـاد بسـتر بـرای توسـعه گردشـگری در 
سـایر روسـتاهای ایران گفت: ظرفیت روسـتاها در مناطق 
مختلف کشـور متفـاوت اسـت و نمی تـوان انتظار داشـت 
کـه یک روسـتای تـازه ثبت شـده مانند سـهیلی در قشـم 
همـان بازخـورد و تجربـه ای مشـابه بـا روسـتای دیگری 
در شـمال کشـور داشـته باشـد که چندین سـال از جهانی 
شـدن آن می گـذرد. هـر منطقـه ویژگی های خـاص خود 
را دارد و بایـد ایـن تفاوت هـا در برنامه ریزی ها لحاظ شـود. 
تجربـه ثبت جهانی روسـتاهایی مانند شـفیع آباد، کندلوس 
و سـهیلی نشـان می دهد کـه وقتی جامعه محلـی در کنار 
نهادهـای گردشـگری قـرار گیـرد و ارزش هـای فرهنگی، 
طبیعـی و تاریخی خـود را پـاس دارد، ظرفیت های بکر هر 
منطقه می تواند شـکوفا شـود. رونق گردشـگری روستایی 
تنهـا بـه ایجـاد زیرسـاخت ها و امکانـات اقامتـی محـدود 
نمی شـود؛ بلکـه بـه آمـوزش اهالـی، ارتقـای خدمـات و 
حفـظ هویت فرهنگی و زیسـت محیطی بسـتگی دارد. هر 
روسـتایی بـا ویژگی هـای منحصربه فـرد خـود، می توانـد 
تجربـه ای متفـاوت و ارزشـمند بـرای گردشـگران فراهـم 
آورد، تجربـه ای کـه بـا احتـرام متقابـل میـان مسـافر و 
میزبـان همـراه باشـد و همزمـان موجب توسـعه پایـدار و 

اقتصادی شـود.

وجود  با  اصفهان،  به ویژه  ایران،  دستی  صنایع  و  هنر 
چالش های اقتصادی و محدودیت های گردشگری همچنان 
در مرکز توجه علاقه مندان جهانی قرار دارد و تولیدکنندگان 
و هنرمندان این حوزه در تلاشند تا با همکاری نهادهای 
دولتی و بخش خصوصی مسیر بازار جهانی را برای آثار خود 

هموار کنند.
به گزارش ایرنا، صنایع دستی، میراثی کهن و جلوه ای از 
هویت فرهنگی کشورمان، همچنان چشم جهان را به خود 
خیره کرده است از میناکاری و قلم زنی گرفته تا هنرهای 
بومی و سنتی کمتر شناخته شده، هنرمندان ایرانی با ترکیب 
خلاقیت و مهارت دست تلاش می کنند آثاری خلق کنند که 
نه تنها در بازار داخلی بلکه در عرصه جهانی نیز بدرخشد. 
با  بین المللی  و تجارت  زمینه گردشگری  در  امروز که  اما 
این حوزه  چالش هایی مواجه شده ایم هنرمندان و فعالان 
انجمن های تخصصی و ثبت جهانی  بر ضرورت تشکیل 
هنرهای ایرانی تأکید دارند تا مسیر توسعه پایدار و معرفی 

هنرهای سنتی ایران به جهان هموار شود.
	Áگردشگری، موتور رونق صنایع دستی

رییس اتحادیه صنایع دســتی اصفهان بر اهمیت پیوند 
گردشگری و صنایع دستی تاکید کرد.

مجدالدین تاج که پیش از این بازاریابی را بزرگترین چالش 
هنرمندان صنایع دستی اصفهان مطرح کرده بود افزود: هر 
زمان گردشگری رونق داشته باشد، صنایع دستی نیز در اوج 
قرار می گیرد، زیرا این آثار همواره به عنوان سوغات و یادگاری 
سفر برای گردشگران مطرح است. او افزود: در شرایط کنونی، 
گردشگران داخلی مشتریان اصلی صنایع دستی هستند اما 
با رفع محدودیت های بین المللی و تسهیل ورود گردشگران 
خارجی، این گروه می توانند خریداران اصلی بازار باشند و 
پرداخت دلاری برای آنان مقرون به صرفه و جذاب است. 
تاج با اشاره به تجربه های دوران کرونا و پیامدهای جنگ ۱۲ 
روزه گفت: در این دوره، کاهش شدید گردشگران داخلی و 
خارجی را شاهد بودیم اما با تأکید استاندار اصفهان بر اولویت 
گردشگری و همکاری بخش دولتی و خصوصی، وضعیت 
تا حدی ترمیم شد. رییس اتحادیه صنایع دستی اصفهان با 
اشاره به پویش »اصفهان برای ایران« افزود:، این پویش با 
برگزاری ۱۰۰ رویداد فرهنگی و گردشگری در سراسر استان 
نقش مؤثری در احیای گردشگری و افزایش فروش صنایع 
دستی داشت و بر اساس گزارش ها، ضریب اشغال هتل ها در 
بازه ۱۰ شهریور تا ۱۰ مهرماه نزدیک به صد درصد رسید. 
تاج با اشاره به برگزاری نخستین جشنواره سوغات اصفهان 
گفت: این جشنواره با همکاری اتحادیه های صنایع دستی، 
گز و شیرینی و پولک و نبات برگزار شد تا گردشگران بتوانند 
خرید هدفمند و جذاب داشته باشند و قرعه کشی ویژه ای نیز 
برای تشویق خریداران در ۲۹ مهرماه برگزار خواهد شد. او 
درباره مهم ترین چالش صنایع دستی در بازار بین المللی گفت: 
برای جذب گردشگران خارجی، باید سلیقه آنان را در تولیدات 
محصولات  سمت  به  امروز  جهانی  گرایش  کنیم.  لحاظ 
مینیمال و ساده است و بسیاری از تولیدات ما هنوز با ذائقه 
جهانی تطابق ندارد. او تأکید کرد: باید از ظرفیت فضای 
دیجیتال، پلتفرم ها و شبکه های اجتماعی جهانی استفاده و 
بلاگرها و اینفلوئنسرهای گردشگری را دعوت کنیم تا هنر 
ایرانی را به جهان معرفی کنند. تاج همچنین به ظرفیت 
فروش اینترنتی اشاره کرد و گفت: امروز فاصله ها از بین 
رفته و از طریق فروشگاه ها و پلتفرم های آنلاین می توان 

محصولات را به سراسر جهان عرضه کرد و تسهیل قوانین 
تجارت الکترونیک و گمرک، حتی فروش های جزئی را به 

صادرات صنایع دستی تبدیل می کند.
	Á هنر سنتی ایران، هنوز خریداران بین‌المللی

دارد
هنرمند پیشکسوت هنر سوخت اصفهان نیز که چندی 
پیش گفته بود مافیای هنر، منافع فروش آثار فاخر را می بلعد 
با تاکید براینکه چشم جهان هنوز به هنر و صنایع دستی 
سنتی ایران دوخته شده است به تجربه نزدیک به ۸۰ ساله 
خود در خلق و فروش آثارش اشاره کرد و گفت: چهار اثر 
اخیر من در حراج های تهران در مجموع بیش از ۱۰۵ میلیارد 
ریال فروش رفت و این نشان می دهد توجه جهانی به هنر 
سنتی و بومی ایران ادامه دارد. علی خوشنویس زاده گفت: 
اگرچه بخشی از تولیدات به دلیل استفاده از روش های غیر 
سنتی آسیب دیده اما هنر سنتی ایران، به ویژه اصفهان، هنوز 
جایگاه جهانی خود را حفظ کرده است و مسوولان فرهنگی 
باید با دیپلماسی هنری، توریست و خریدار جهانی را به ایران 
جذب کنند. او گفت: هرچند گفته می شود نگاه جهانی به 
مدرنیته و هنرهای مدرن در صنایع دستی مطرح است اما 
توصیه پدرم و استادانم به من این بود که آثار خود را بدون 
نقص عرضه کنیم و شاگردان ما و خریداران آثار سنتی و 

بومی همچنان به راه ما پایبند هستند.
	Á لزوم تشکیل انجمن‌های تخصصی صنایع

دستی برای توسعه بین‌المللی
هنرمند پیشکسوت قلمزنی و فعال حوزه صنایع دستی 
اصفهان نیز بر تشکیل انجمن های تخصصی برای ۲۰ رشته 
صنایع دستی کشور تاکید کرد و گفت: این اقدام هنرمندانه 
گامی اساسی در توسعه بین المللی و ثبت جهانی هنرهای 
سنتی ایران است. عباس شیردل افزود: میناکاری یکی از 
مهم ترین هنرهای هویتی ایران است و تحقیقات اخیر از 
جمله پایان نامه یک دانشجوی ایرانی در دانشگاه هاروارد 
از طریق جاده  و  ایران  از  این هنر  نشان می دهد  آمریکا، 
ابریشم به چین منتقل شده است. او با اشاره به سابقه فعالیت 
کشورهای مختلف مانند فرانسه، روسیه، آلمان، ژاپن و هند 
در حوزه میناکاری افزود: با وجود فعالیت این کشورها، پیشینه 
تاریخی ایران در این هنر چندین سال جلوتر است و همین 
را دوچندان می کند. شیردل  امر ضرورت ثبت جهانی آن 
اضافه کرد: ثبت نشان جغرافیایی و جهانی صنایع دستی، 
یکی از نیازهای اصلی امروز ماست و تاکنون پنج رشته در 
حوزه علائم تجاری پیگیری شده که چهار مورد آن با تلاش 
اتاق بازرگانی به نتیجه رسیده اما ادامه مسیر متوقف شد و 
برای پیشبرد این کار، نیازمند تشکیل انجمن های تخصصی 
هستیم. این هنرمند صنایع دستی افزود: من انجمن قلم زنان 
را تشکیل داده ام و اگر برای میناکاران و سایر رشته ها نیز 
نقش  انجمن ها  این  شود،  ایجاد  تخصصی  انجمن های 
سیاستگذاری در ۲۰ هنر ملی را خواهند داشت و می توانند 
زمینه توسعه صنایع دستی و گردشگری را فراهم کنند. او 
انجمن خوشنویسان  مانند  انجمن ها می توانند  تأکید کرد: 
نمایندگی ملی و بین المللی داشته باشند و به معرفی هنرهای 
سنتی ایران در جهان کمک کنند. شیردل همچنین با اشاره 
به ابلاغ »آیین نامه تشکل‌ها و جوامع حرفه ای« از سوی 
برای  مناسبی  فرصت  آیین نامه  این  گفت:  دولت  هیئت 
ساماندهی انجمن های صنایع دستی است و باید از آن برای 

ثبت و تقویت رشته ها بهره برد. 

رئیـس میـراث فرهنگی، صنایع دسـتی و گردشـگری 
تیـران و کـرون گفـت: بالـغ بـر ۵۰ هـزار نفـر مخاطـب 
رویدادهای گردشـگری شـهری و روستایی این شهرستان 

بودند.
گردشـگری  رویـداد  اظهارکـرد:  مظاهـری  محسـن 
تیـران، مرغـاب، رویاهـای بخـش مرکـزی و روسـتاهای 
بخـش کـرون چهار رویداد گردشـگری در این شهرسـتان 
بودنـد کـه بـه همـت تشـکل‌های فرهنگـی، دهیاری ها، 
شـهرداری ها و مـردم در یـک ماهه گذشـته برگـزار و بالغ 
بـر ۵۰ هـزار نفـر مخاطـب آن بودنـد. او افـزود: مخاطبان 
ایـن رویدادهـا از برنامه های ورزشـی، شـاد و مفرح هنری، 
نمایشـگاهی و تولیـدات صانیع دسـتی بهـره گرفتـه و از 
محصـولات مجـاز هم خریـد انجـام دادند. رئیـس میراث 
فرهنگی، صانیع دسـتی و گردشـگری تیـران و کرون ادامه 
داد: در هریـک از رویدادهـای گردشـگری ظرفیت های هر 
منطقـه را بـه نمایـش گذاشـته که توسـعه گردشـگری را 

رقـم می زنـد. مظاهری بـا بیان اینکه بخشـی از مخاطبان 
ایـن رویدادهـا مردم محلی بودند و بخشـی هم مسـافران 
تصریـح کـرد: علاوه بـر تحقـق اهـداف گردشـگری این 
رویـداد در ایجـاد شـور و نشـاط اجتماعی مردم هـم تأثیر 
داشـته اسـت. او افزود: باید مکان مناسـب بـرای برگزاری 
رویدادهـا و نمایشـگاه دائمـی در ایـن منطقـه پیش‌بینی و 
بـا توجـه بـه حجم بـالای گردشـگر، بسـتر بـرای فروش 
محصـولات کشـاورزی و تولیدات هنرمندان فراهم شـود. 
رئیـس میراث فرهنگی، صانیع دسـتی و گردشـگری تیران 
و کرون خاطرنشـان کـرد: برای رونق گردشـگری نیازمند 
فعالیت هـای تبلیغـی، سـرمایه گذاری و ایجـاد بازارهـای 
محلی اسـت که در این خصوص نهادهـای اداری از جمله 
شـهرداری ها شـرایط را تسـهیل کرده اند. مظاهـری یادآور 
شـد: تیـران در موقعیـت گردشـگری خـاص قـرار دارد و 
به عنوان دروازه گردشـگری غـرب اصفهان مطرح و حجم 

بالایـی از مسـافر از ایـن منطقه عبـور می کند.

گلاب کاشان و 
قالی یلمه دهاقان 
ثبت جهانی شد

تلاش برای بازگشت هنر سنتی ایران
 به بازار جهانی

در اقدامی توسـط وزارت صمت، »گلاب کاشـان«، 
نشـان های  عنـوان  بـه  دهاقـان«  »یلمـه  قالـی 
فکـری  مالکیـت  در سـازمان جهانـی  جغرافیایـی 

)WIPO( بـه ثبـت رسـیدند.
معاونـت  سـوی  از  شـده  انجـام  اقدامـات  بـا 
برنامه ریـزی و توسـعه محیـط کسـب و کار وزارت 
صنعـت، معدن تجارت ۱۳ محصـول صادراتی ایران 
شامل ۳ محصول کشـاورزی به همراه ۱۰ محصول 
دیگـر در سـازمان جهانـی مالکیت فکـری که یکی 
از سـازمان های زیـر نظر سـازمان ملل متحد اسـت 
ثبـت جهانـی شـد.این ۱۳ محصول شـامل سـنگ 
آندالوزیـت نهبنـدان، سـنگ قیمتـی عقیـق بهاری 
فـردوس، سـنگ گرانیـت سـبز خراسـان جنوبـی، 
سـنگ منیزیـت زاهـدان و خـاش، گلاب کاشـان، 
سـنگ قیمتـی عقیـق پاییـزی سـه قلعـه، انگـور 
ارومیـه، فـرش دسـتباف یلمـه علـی آبـاد دهاقـان، 
سـنگ بنتونیـت خراسـان جنوبـی، سـنگ فلوریـن 
خراسـان جنوبی، ید آق قلا، سـنگ بازالت منشـوری 
طلایی سربیشـه و سـیب ارومیه هسـتند.ثبت نشان 
 Geographical Indication –( جغرافیایـی 
GI( بـه ایـن معناسـت کـه نـام »گلاب کاشـان« 
و قالـی »یلمـه« علی آبـاد دهاقـان تحـت حمایـت 
بین المللـی قـرار گرفتـه و تنهـا محصولاتـی که به 
طـور واقعـی در ایـن مناطق خـاص و بـا روش های 
سـنتی و مشـخص تولید شـوند، مجاز به اسـتفاده از 

ایـن نام هـا خواهنـد بود. 
ایـن اقـدام مانـع از سوءاسـتفاده سـایرین شـده و 
از اصالـت و کیفیـت بی نظیـر ایـن محصـولات در 

بازارهـای جهانـی محافظـت می کنـد.
	Áگلاب کاشان؛ عطر بهشت ایرانی

گلاب کاشـان کـه بـرای قرن هـا از دشـت های 
قمصـر و بـرزک برخاسـته، نمـاد عطر و هنـر ایرانی 

ست. ا
 ایـن گلاب بـا روش هـای سـنتی تقطیـر از گل 
محمـدی تولیـد شـده و نـه تنهـا در صنایـع عطر و 
دارو، کـه در فرهنـگ و آیین هـای ایرانـی جایـگاه 

رفیعـی دارد.
رنگ هـای گیاهـی در تاروپـود فـرش یلمهفـرش 
یلمـه علی آبـاد دهاقـان با قدمـت بیش از ۸۰ سـال 
یکـی از صنایع دسـتی منحصربه فرد این شهرسـتان 

است.
 ایـن قالی هـا دارای رنـگ ثابتی اسـت و معمولًاً از 
نـه رنـگ در بافت آنها اسـتفاده می شـود که عبارت 
اسـت از: آبی، لاکی، سـبز، سـرمه ای، سـفید، بنفش 

و سـیاه و دارای تار و پود پشـم هسـتند.
کـه عمـوم رنگ هـا پایه گیاهـی داشـته و ترکیب 
رنـگ و نقشـه بافت پیوندی ناگسسـتگی با طبیعت 
یلمـه  اصیـل  فـرش  ویژگی هـای  از  دارند.یکـی 
علی آبـاد ایـن اسـت کـه بااسـتفاده بیشـتر براق تر و 
با کیفیت تر می شـود.موقعیت جغرافیایـی بافت قالی 
یلمـه علی‌آبـاد در سـال 1396 به شـماره GI76 به 

ثبت ملـی جغرافیایی رسـیده اسـت.
	Á و تجاریاین اقتصادی  پیامدهای مثبت 

ثبت بین‌المللی
جهانـی،  اعتبـار  می کنـد:  ایجـاد  ارزش افـزوده 
قیمـت و تقاضـای ایـن محصـولات را در بازارهای 
بین المللـی افزایش می دهـد.از تولیدکنندگان محلی 
حمایـت می کند: بـا تضمین اصالـت، درآمد و امنیت 
تقویـت  را  و کشـاورزان محلـی  باغـداران  شـغلی 

می کنـد.
راه را بـرای صـادرات همـوار می سـازد: با برندینگ 
بین المللـی، موانـع تجـاری کاهش یافتـه و راه برای 

صادرات بیشـتر بـه کشـورهای دیگر باز می شـود.
ایـن رویـداد گامـی بلنـد در حفاظـت از میـراث 
ناملمـوس ملـی و تقویـت اقتصـاد مقاومتـی  و این 
موفقیـت، الگویـی بـرای ثبـت سـایر محصـولات 
منحصربه فـرد ایرانـی مانند زعفـران قائنات، پسـته 
رفسـنجان و مرجـان خلیج فـارس خواهـد بود.ایـن 
اقـدام، جایـگاه ایـران را در عرصـه مالکیـت فکری 
و تجـاری جهانـی ارتقـا بخشـیده و نویـدی بـرای 
معرفـی هرچـه بیشـتر ظرفیت هـای بی نظیـر ایران 

بـه جهانیان اسـت.
ایـن  جهانـی  ثبـت  کـه  اسـت  ذکـر  بـه  لازم 
محصـولات صادراتـی بـر اسـاس الحـاق ایـران به 
موافقت نامـه لیسـبون کـه در سـال ۸۳ بـه تصویب 
مجلـس شـورای اسلامی رسـیده بـود، انجام شـده 

. ست ا

۵۰ هزار نفر مخاطب رویدادهای گردشگری
 تیران بودند


